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Black Friday-renovér din

hjemmeside
C - med skarp CTR-indretning fra gulv til loft

Udarbejdet af: Peter Nymark @texta
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INDLEDNING

Mange tak, fordi du har taget imod tilbuddet om en Black Friday-
totalrenovering af din hjemmeside.

Mit navn er Peter Nymark, og jeg er din personlige, digitale handvaerker og
indretningsekspert.

De naeste 10 minutters tid star jeg til din radighed og vil ggre mit bedste
for at shine din webshop op, sa den stdr ultraskarpt og er med pa Black
Friday-indretningsmoden.

Hvordan? Ganske enkelt ved at give dig opskriften pa, hvordan du ved
hjaelp af dine metadata giver din hjemmeside en super trendy og
hgjtperformende CTR-indretning, der tiltraekker trafik til webshoppen og
kunder til indkgbskurven. Pa drets stgrste shoppedag vel at maerke.

Sa laes med nedenfor, hvor vi gennemrenoverer din hjemmeside — lige fra
plantegning, d@rskilt og entré til spisestue, postkasse og sovevarelse.

Med andre ord: Vi sikrer, at din webshop bliver 110% KLAR, PARAT TIL
BLACK FRIDAY-START!

God forngjelse.

Peter Nymark
Content Specialist
TEXTA

HER BYGGER
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#1 PLANTEGNINGEN — CTR ER DET "NYE" SORT

Fundamentet for vores professionelle byggearbejde er selve
plantegningen, der blev skitseret tilbage i 2013 i USA. Vi danskere
adopterede straks den populzre "Black Friday"-tegning, der sidenhen har
vokset sig stgrre og stgrre frem mod i dag.

Hvert dr transformerer verden i Igbet af ét enkelt dpgn sig til et vaskeaegte
"shoppe-mekka’, hvor fysiske savel som online butikker stiller et
overflpdighedshorn af tidsbegraensede tilbud, rabatter og lavpriser ud i
deres butiksvinduer til skue for os alle.

Og i ar er samtlige af de tilbudshungrende forbrugere og salgsparate
webshopejeres gjne rettet mod fredag d. 29. november, hvor den globale
(e-)handel endnu en gang gar i sort.

Derfor er det alfa og omega, at du far styr pa din hjemmesides plantegning
inden da — helst i rigtig god tid. Og her er metadata et (alt)afggrende og
effektivt vaerktgj, der kan bane vejen for en succesfuld Black Friday-
renovering af webshoppen.

Formar du ferst at knaekke metadata-koden, har du nemlig en nem, hurtig
og relativ omkostningsfri metode til at booste din CTR (Click Through Rate)
og dermed i sidste ende konverteringsraten.

Og der er rigtig god grund til at investere i en CTR-indretning inden Black
Friday, kan vi godt afslgre. Alene sidste dar

Sa det geelder ultimativt om at komme ud starthullerne — lige nu og her!
Dine konkurrenter er formodentlig allerede godt i gang.

A

A 4



https://www.fdih.dk/nyheder/2018/november-18/black-friday-slog-rekord-pa-nettet
https://www.fdih.dk/nyheder/2018/november-18/black-friday-slog-rekord-pa-nettet
https://www.fdih.dk/nyheder/2018/november-18/black-friday-slog-rekord-pa-nettet
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#2 DPRSKILTET — SKAB HURTIGT BLIKFANG VED HJ/&LP AF SKARPE TITLE TAGS

Bevaeger vi os videre hen til din hjemmesides hoveddegr, vil de bespgendes
gjne typisk mgde dit dgrskilt som noget af det fgrste. Her forstaet som
dine title tags.

Hoveddgren er placeret et sted blandt spgeresultaterne pa Google
afhaengig af din SEO-indsats. Jo hgjere SEO- og CTR-vaerdi dine title tags
afspejler, desto flere besggende vil banke pa og dbne din dgr — eller rettere
sagt klikke sig din pa hjemmeside.

Derfor handler det om at ggre dit dgrskilt sa synligt og praesentabelt som
overhovedet muligt. Malet er at udforme skarpskarne og igjnefaldende title
tags, der skaber maksimal opmaerksom og hurtigt blikfang.

How?

Ngglen til din "clickable” hoveddgr er opbygget af fglgende
anbefalelsesvaerdige title tag-skabelon:

Primaert spgeord — USP/CTA - Brand/virksomhed (ca. 45-55 tegn
inklusive mellemrum).

Og for at pudse dgrskiltet helt op kan du med fordel ggre brug af
nedenstdende arsenal af virkemidler, der effektivt kan fange bade
brugernes og Googles gjne:

Tegn og symboler sdsom |, », ¥, (), » og lignende

Tal og procentangivelser

Seelgende ord/vendinger sasom “prisvenlig”, "billig", "kvalitet’, "gratis/fri

fragt’, "hurtig levering” og lignende.

Eventuelt LSI (relaterede sggeord).

Google  evesko —_—

Loebesko | Find de bedste lgbesko til bern og voksne - SPORT 24

hitps.//www.sport24.dk » lob > lobesko ~

* & % & & Bedammelse: 9 1 8. 160 anmeldelser - Prisklasse: 100K 3
Hos SPORT 24 finder du de bedste lebesko Ul hele tamilien, Stort udvalg af lebesko

topkvalitet. Keb dine lebesko sikkert pa nettet. | Lev.: 1-2 hverdage

Lebesko | Kab dine nye lebesko online paA SPORTMASTER.dk
hitps.//sportmaster.dk » sko» loebesko ~

Kob dine nye lobesko online pa SPORTMASTER dk. Vi tibyder et stort uavalg af lebesko fra
populmre masrker som Nike, adidas, Asics og Saucany mm. 8 bade

Lobesko ti maend - Lobesko Ul kvinder - Adidas lobesko - Neke lebesko

Keb nye lebesko til maend | Stort udvalg af labesko til maend
hitps.//sportmaster.dk » herre » sko » loebesko ~
Kob nye lobesko ti maand online pa SPORTMASTER dk. VI tibyder et stort udvalg af kvalitets

lobesko tl maend fra populiere masrker som Nike, Asics, adidas og

Eksempler pd meta-data ved Google-sg@gningen "Igbesko”.

Med disse virkemidler kan du nemt differentiere dine title tags fra
maengden, ggre dem overskuelige at laese og attraktive at se (og klikke) pa.
Og dét er altafggrende for at skille sig positivt ud i Black Friday-mylderet af
konkurrerende webshops og tilbud.

Men alt med made! Symboler og tegn ma aldrig blive pa bekostning af
meningsindholdet og laesevenligheden, da brugerne nemt og hurtigt skal

kunne afkode dine title tags. /
/

Velkommen
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#3 ENTREEN — BYD HJERTELIGT VELKOMMEN MED DINE META DESCRIPTIONS

Entréen er det rum, hvor gaesterne far et (forhabentligt godt)
ferstehandsindtryk af hjemmet. P& samme made kan dine meta
descriptions forstds som din hjemmesides visitkort, der skal byde de
potentielle bespgende hjerteligt velkommen og motivere yderligere til
interaktion.

Med dine meta descriptions kan du tease for de produkter og
serviceydelser, der venter brugerne pa din hjemmeside. Mdlet er at
udforme en ultrakort og -skarp introduktion til dette indhold, der er
formidlet pa en appellerende mdde, der bade fastholder og vaekker
brugernes interesse endnu mere.

Her har du lidt flere tegn at ggre godt med: som tommelfingerregel ca.
125-155 tegn inklusive mellemrum. Den anbefalelsesvaerdige opskrift pa
en solid meta description ser saledes ud:

Primaert spgeord - Italesattelse af behov/content pa siden — CTA/ USP.

C‘O ’J|€ lebesko dame m !

Laebesko til damer | Summer sale - Spar op til 70%
[Aanance] www.intersport. dk/dame/lebesko » 43 5580 00

Stort udvalg | mange modelier og farver, Keb dine produkter online og ombyt dem | din lokale

Lebesko til kvinder | Stort udvalg af Isbesko fra populaere maerker
hitps://sporimaster.dk » dame » sko » loebesko ~
Kob nye lobesko Ul kvinder online pa SPORTMASTER.dk. Vi tilbyder ot stort udvalg af kvalitet

lobesko il kvinder fra populsare maarker som Nike. adidas; AsiCs

Labesko tilbud | Find billige dame og herre lgbesko her - Sport24...
hitps:/iwww.sport24outiet. dk » lob » lobesko ~

* % % %% Bedommeise 9 B g 1

Kob blilige lebesko onling hos SPORT240UTLET.DK. Her Mnder du et stort udvalg af gode

lobesko pa tilbud ti maend og kvinder. Bestl dem her og spar 50% pa

Eksempler pa meta-data ved Google-sggningen "lgbesko damer”.

Det geelder kort fortalt fgrst om at adressere og italesaette brugernes
konkrete behov, udfordringer og segehensigt mest praecist — og derefter
levere svaret/lgsningen lige med det samme. Begge elementer pakket ind
i én kort, relevant og spidsformuleret salgstekst.

Det signalerer tydeligt over for brugerne savel som Google, hvad din
hjemmeside tilbyder, og det kan bidrage til at gge dine chancer for en
hejere klikrate samt booste din hjemmesides organiske placering i
spgeresultaterne.

Pa samme made som ved title tags er det en god idé at implementere
relevante primaere sggeord og eventuelt relaterede sggeord i dine meta
descriptions. Det er med til at trigge brugernes klik- og kpbsmotivation og
gore dine produkter mere sggbare online.

Meta descriptions og title tags gdr sdledes hand i hand og udggr tilsammen
et staerkt vdben i kampen om brugernes og Googles opmarksomhed — og
er dermed et effektivt vaerktgj til at drive relevant trafik til din webshop pa
Black Friday.

Kort sagt: Det er din unikke mulighed for at rdbe hgjt pa Google, sa flest
mulige hgrer dig, reagerer og ideelt set foretager kpbshandlinger pa dagen.

VELKOMMEN
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#4 SPISESTUEN — G@R DINE METADATA APPETITVAKKENDE OG LET SPISELIGE

Nu er vi kommet til et af de centrale rum i hjemmet: Spisestuen. Et rum,
hvor mad og drikke bliver serveret for dine gaester pa en laekker, delikat og
a@stetisk appetitlig made.

Og dét er lige netop, hvad du har mulighed for med dine metadata (hvis

altsa du lige bytter mad og drikke ud med din webshops produktsortiment).

Black Friday er en af de mest hektiske og tidspressede shopping-dage pa
aret, og de spgende og sultne kunders tid og tdlmodighed er yderst
sparsom. Af samme grund er det vigtigt, at du udformer dine metadata
med ekstremt velvalgte og skarpe ord. Ikke noget med fyldord og
udenomssnak. G4 lige til sagen — og helst den lzekre af slagsen vel at
maerke.

Keep it short, simple, and stupid - og selvfglgelig super pirrende og
(kgbs)motiverende.

Hvert tegn tzeller i regnskabet. Taenk derfor i korte og praecise satninger,
der eksempelvis indeholder:
Direkte adresseringsformer (du, |, jer, osv.)
Eksplicitte opfordringer, der ansporer til klik og interaktion (klik her, kgb
nu, osv.)
Fglelsesladede og storladne ord (keempe udvalg, flot sortiment, landets
bedste, hgj kvalitet, osv.)
Kreative formuleringer og anderledes ord, der skiller sig ud.

Brug desuden altid en online for at sikre, at du aldrig
overskrider lengdeanbefalingerne for dine metadata. Her far du syn for
sagen i form af previews, der viser, hvordan dine title tags og meta
descriptions vil komme til at se ud i praksis pa Google.

Ga som hovedregel efter “mobile preview”, sa dine metadata ogsa er
tilpasset mobilvisning. | forbindelse med sidste ars Black Friday blev der
samlet set gennemfgrt 315.000 MobilePay Online-transaktioner
svarende til 228 millioner kr. Sa det betaler sig bogstaveligt talt at skaere
dine metadata pa den mobilvenlige made.

Med andre ord: Gér dine metadata appetitvaekkende og let spiselige, sa
brugerne klikker pa netop dit spgeresultat frem for konkurrenternes.

METADATA



https://metatjekker.bondtofte.tools/
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#5 POSTKASSEN — GPR DET NEMT FOR KUNDERNE AT KONTAKTE DIG

De fleste hjem er udstyret med en postkasse. Et vigtigt interigrelement,
der ggr det muligt for andre at henvende sig og komme i kontakt med dig.

| samme forstand kan dine metadata faktisk repraesentere en gylden og
effektivt konverterende "kontaktformular’, der tiltraekker henvendelser og
interaktioner.

Foruden at fremhaeve din virksomhed og webshop som eksplicit afsender
kan du fremelske henvendelser ved at saette dig i brugernes sted. Det
handler om forsggsvist at "hacke” de kgbsivrige danskeres hoveder og
forsta "Black Friday-kgbsmentaliteten”, sa du kan skraeddersy dine

metadata herefter i et tilstraebt 1:1-forhold.

Hvordan? Eksempelvis i form af en behovsorienteret spgrgsmal/svar-
struktur:

Seger du et stereoanlaeg med suveraen lydkvalitet og laekkert design? Se
vores flotte udvalg lige her pa POWER.dk. Kgb nu

Etillustrativt eksempel pa et stykke laekkert, relevant og motiverende
metadata, som kunderne ikke kan lade vaere med at klikke pa.

Og husk: Metadata uden tydelig modtager og afsender pa vil ligesom ved
brevpost ikke komme ret langt. Og da slet ikke booste din CTR-vaerdi.
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#6 TOILETTET — SKYL ALLE FORMER FOR CLICKBAIT-METADATA UD | WC'ET

Det naestsidste rum, vi vil fokusere pa, er toilettet. Efter et toiletbesgg vil
man typisk skylle ud i wc'et efter sig. Og det kan du med fordel ogsa ggre til
en vane, ndr du udformer metadata til dine Black Friday-kampagner.

For selvom du absolut ikke skal spare pa de beskrivende superlativer,
folelsesladede ord og salgende USP'er, er det afggrende, at du ikke
overdriver for meget. Mange szlgere kan let forfalde til "clickbait-effekten”,
hvor de overszelger deres produkter. Og det kan let give bagslag.

Clickbait og tomme "ord-kalorier” vil i de fleste tilfaelde resultere i skuffede
brugere, der hurtigt falder fra pa din hjemmeside og hopper videre til dine
konkurrenter. Det skaber bade negativ indvirkning pa din hjemmesides
samlede bounce rate (afvisningsprocenten) og dwell time (gennemsnitlige
bespgstid), hvilket ikke ligefrem er Google-algoritmens kop te.

Derfor: Husk at skylle skidtet ud i wc’et, hvis det ikke har tilstraekkelig
relevans, sandhedsvardi og malretning.

Hold altid, hvad du lover, ndr du laver metadata. Giv brugerne et reelt
indblik i din hjemmesides indhold. For med aerlighed kommer du lengst —
ogsa pa Black Friday.
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#7 SOVEV/ERELSET — HUSK AT S/ETTE V/AEKKEURET TIDLIGT (OGSA TIL CYBER MONDAY)

Vi afrunder denne lille Black Friday-renovering og CTR-indretning af din
hjemmeside med et besgg i sovevaerelset.

Det er nemlig alfa og omega, at du far investeret i et palideligt, praecist og
retvisende vakkeur.

Hvorfor?
Jo, sdmaend af én simpel arsag: IF YOU SNOOZE, YOU LOSE!

Det er et decideret skraekscenarie og ondt mareridt for alle webshopejere
at "sove over sig” pa arets stgrste og vigtigste shopping-dag. Derfor bgr du
ogsa sikre dig, at du far stillet dit vaekkeur praecist til kampstart d. 29.
november.

Det betyder, at du forinden skal have planlagt og eksekveret pa samtlige af
dine metadata, sd de bare spiller, ndr de shoppe-gale forbrugere slippes
lps. Og gor det gerne i rigtig god tid, s dine metadata har tid til at blive
fremsggt af brugerne, registret af Google og dermed blive "SEO-modnet”.

Hvert sekund, du spilder, vil veere til dine konkurrenters fordel, og det
geelder om at legge beslag pa brugernes opmaerksomhed lige fra start.

God forberedelse og rettidig omhu er vejen til Black Friday-salgssucces, og
det gor sig ikke kun gaeldende for dine metadata, men hele din hjemmeside
og andre digitale kanaler — frontend savel som backend.

Og nar du nu allerede er i gang med at stille vaekkeuret, sa husk ogsa lige at
stille det til efter weekendens handelsraes. For selvom du muligvis godt
kunne taenke dig at sove salgs-tammermaendene ud, er det afggrende, at
du star tidligt op til Cyber Monday d. 2. december.

Her sidder de danske shopping-entusiaster endnu en gang klar ved
tasterne med fornyet kpbsenergi — kl. 00:00 sharp.

Sa hvis du ikke allerede har klaret det, ggr du klogt i at fa udarbejdet dine
metadata til bade Black Friday og Cyber Monday — med det samme!




Er du KLAR, PARAT TIL BLACK FRIDAY-START med din CTR-indretning?

Vi haber, at du med denne byggetekniske og indretningsmaessige Black Friday-k@replan for dine
metadata nu er blevet klaedt godt pa til at foretage en effektiv CTR-renovering af din egen hjemmeside.

Vi anbefaler, at du gar i gang allerede i dag og ikke er bange for hardt arbejde og at fa beskidte fingre.
Hvis du er typen, der ikke vil risikere meta-tgmmerlus og lignende arbejdsskader, star jeg som din
personlige, digitale handvaerker og indretningsekspert altid klar til at hjaelpe dig med kyndig sparing i
gjenhgjde.

Og sa er der vist kun ét spgrgsmal tilbage at stille:

Er du mon KLAR, PARAT TIL BLACK FRIDAY-START?
Kontakt:

» Peter Nymark TIf.:
: Content Specialist E-mail:
' TEXTA ApS Web:



tel:23969558
mailto:peternymark@texta.dk
http://www.texta.dk
tel:23969558
mailto:peternymark@texta.dk
http://www.texta.dk

